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ESTADO INDEPENDIENTE, LIBRE Y SOBERANO 
DE COAHUILA DE ZARAGOZA
PODER LEGISLATIVO

"2016,Año de la Lucha Contra la Diabetes”


	



Iniciativa con proyecto de Decreto por el que se reforma el Artículo 8° en su Fracción X de la Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de Coahuila de Zaragoza.

· Mediante la cual propone incorporar el concepto de violencia mediática o publicitaria.

Planteada por la Diputada Claudia Elisa Morales Salazar, de la Fracción Parlamentaria, “Lic. Gilberto Rincón Gallardo”  del Partido Socialdemócrata de Coahuila.

Fecha de Lectura de la Iniciativa: 30 de Junio de 2016.

Turnada a la Comisión de Igualdad y No Discriminación.

Fecha del Dictamen: 7 de Diciembre de 2016.
Decreto No. 616

Publicación en el Periódico Oficial del Gobierno del Estado: P.O . 5 / 17 de Enero de 2017.
H. PLENO DEL CONGRESO DEL ESTADO  INDEPENDIENTE, LIBRE Y SOBERANO DE COAHUILA DE  ZARAGOZA.

P R E S EN T E.-

La de la voz, Diputada Claudia Elisa Morales Salazar, en representación de la Fracción Parlamentaria, Lic. Gilberto Rincón Gallardo del Partido Socialdemócrata Independiente de Coahuila en uso de las facultades conferidas por el artículo 59 de la Constitución Política del Estado, así como el artículo 21 en su fracción IV de la Ley Orgánica del Congreso del Estado Independiente, Libre y  Soberano de Coahuila de Zaragoza vengo a someter a la consideración del Pleno de esta Soberanía Popular:

INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE REFORMA EL ARTICULO 8° EN SU FRACCION X DE LA LEY DE ACCESO DE LAS MUJERES A UNA VIDA LIBRE DE VIOLENCIA DEL ESTADO DE COAHUILA DE ZARAGOZA.
En atención a lo siguiente:

Exposición de motivos.
Hoy en día la importancia que guardan los medios de comunicación reside en dos hechos indisolubles: por una parte, en la inserción y adaptación que tienen en la vida cotidiana, y por otra, en que son importantes productores y distribuidores de conocimientos acerca de la realidad. Los medios de comunicación se han arraigado de tal manera en la vida cotidiana que su estudio y análisis merece especial atención, sobre todo si se toma en cuenta que a partir de ellos se tejen nuevos estándares o parámetros sociales y en base a sus discursos se reconstruye sentido del bien común.
A lo largo de la historia, principalmente del desarrollo de la prensa y los medios sociales, la configuración del espacio/temporalidad se ha visto modificada y agredida por las olas de violencia, es decir, el abarque territorial que se ve afectado por las temporadas de violencia cada vez es mayor al que vive en estado, no de paz, pero al menos de tranquilidad. Es por ello que los medios se dedican no más que hablar de una manera común y soez de lo que incide dentro del país, estado o municipio al que se enfoquen, creando un parámetro de aparente “normalidad” en las personas que son alcanzadas por dichos medios.
La mayor parte de nuestro conocimiento social, político, económico, cultural así como nuestras creencias sobre el mundo, emanan de las decenas de informaciones que vemos, leemos o escuchamos diariamente. Es muy probable que no exista ninguna práctica de discusión o dialogo (aparte de la conversación cotidiana por convivencia obligada) con tanta frecuencia y seguida por tanta gente como son el estar al tanto de noticias en prensa y televisión, redes sociales y medios publicitarios.

En los medios de comunicación se construyen no sólo los discursos sino los juegos del “toma y daca” de información entre la fuente y el receptor, que permiten comprender las maneras en cómo se narra la realidad, y para ello es necesario entender los soportes que determinan su circulación. En los medios publicitarios, se maneja y a la vez manipula de una manera inconsciente la mente de quien está observando, leyendo, escuchando la información motivo de dicha publicidad; en ella, muchas de las ocasiones va implícita una desigualdad a ciertos sectores sociales conforme el tema que verse la información. 
Para ser más específicos, y abundando al tema que da pie a esta iniciativa vemos que diariamente la violencia masculina contra las mujeres en los noticieros, en los shows televisivos, en las películas, en las publicidades,  en los hogares y lugares de trabajo es un hecho que se acepta por los parámetros que poco a poco se marcan en base a la supuesta superioridad de sexo y costumbres de décadas atrás.
Para ello, es necesario que en el ámbito de nuestra competencia adoptemos las medidas legales para salvaguardar el derecho a la no discriminación que previene y genera la promoción de estereotipos en torno a la mujer, lo que en los hechos constituye una modalidad adversa, pero igualmente reprochable, de violencia contra la mujer.
En el ámbito nacional la Ley General para el Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia, en su artículo 2° señala: “La Federación, las entidades federativas, el Distrito Federal y los municipios, en el ámbito de sus respectivas competencia, expedirán las normas legales y tomaran las medidas presupuestales y administrativas correspondientes, para garantizar el derecho de las mujeres a una vida libre de violencia de conformidad con los tratados internacionales en materia de Derechos Humanos de las Mujeres, ratificados por el Estado.” Siendo estos tratados, por decir algunos, la Convención sobre la Eliminación de Toda Forma de Discriminación Contra la Mujer y la Convención Interamericana para Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violencia Contra la Mujer.
El artículo 8° de la Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de Coahuila de Zaragoza establece los diferentes tipos de violencia reconocidos por dicha legislación, siendo estos:

I.- 

Violencia Psicológica.
II.- 

Violencia Física.

III.- 

Violencia Patrimonial.

IV.- 

Violencia Económica.

V.- 

Violencia Sexual.

VI.- 

Violencia contra Derechos Sexuales y Reproductivo.

VII.- 

Violencia Obstétrica.

VIII.-

Violencia Política.

IX.- 

Violencia Feminicidia.

En este tenor observamos que todos estos tipos de violencia, hacen referencia a un tipo de violencia aplicada de manera directa y precisa a una víctima en específico; sin embargo, existe otra forma de violencia que afectan de manera indirecta la cual es conocida como “Violencia Simbólica” la cual es “aquella que a través de patrones estereotipados, mensajes, valores, iconos o signos, transmite y reproduce dominación,  desigualdad y discriminación en las relaciones sociales, naturalizando y normalizando la subordinación de la mujer en la sociedad”.
Dentro de la Violencia Simbólica encontramos una clasificación a la cual le ponemos hincapié por el hecho de vivir a diario confrontándola de manera consiente o aceptándola de manera inconsciente. Esta es la “Violencia Mediática o Publicitaria” y la cual se define como “Aquella difusión o publicación de imágenes estereotipadas y mensajes a través de anuncios publicitarios en exhibición al público en general, que de manera directa o indirectamente promueven la explotación de la mujer en imágenes sexistas que injurien, difamen, discriminen, deshonren, humillen y atenten contra la dignidad humana, legitimando la desigualdad de trato o construya parámetros sociales generadores de violencia contra la mujer.”
Este tipo de violencia es ejercida a través de los medios de comunicación tanto local como nacional, y es de advertirse que “moralmente” la regulación y promoción en cuanto a la moderación y análisis de lo informado le corresponde a ellos mismos; sin embargo, no pueden autorregularse según la normatividad del país, por lo que es la autoridad quienes tienen que delimitar el actuar de estos en la vida cotidiana.
Se propone combatir desde el ámbito local esta modalidad de violencia pues consideramos que, si bien no representa una agresión particular y directa en contra de una mujer en específico, se constituye en lo sucedido una transgresión al derecho humano de la igualdad y no discriminación, pues tal acción representa un atentado a la dignidad humana, la cual debe hacerse valer en un ordenamiento legal de nuestro estado de tal manera que cobre verdadera fuerza y eficacia y no solo se vea como referente ético.

Es por lo anteriormente expuesto, compañeras y compañeros que la socialdemocracia les hace un llamado a sumarnos a la presente iniciativa, la cual presento ante este Honorable recinto la siguiente:
INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE REFORMA EL ARTICULO 8° EN SU FRACCION X  RECORRIENDO LAS ULTERIORES DE LA LEY DE ACCESO DE LAS MUJERES A UNA VIDA LIBRE DE VIOLENCIA DEL ESTADO DE COAHUILA DE ZARAGOZA.
ARTÍCULO PRIMERO: Se reforma la fracción X del artículo 8° de la Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de Coahuila de Zaragoza, para quedar como sigue:
Artículo 8. …………………………………………………………………………..
I al IX…………….……………………………………………………………………

X. Violencia Mediática o Publicitaria: Aquella difusión o publicación de imágenes estereotipadas y mensajes a través de anuncios publicitarios en exhibición al público en general, que de manera directa o indirectamente promueven la explotación de la mujer en imágenes sexistas que injurien, difamen, discriminen, deshonren, humillen y atenten contra la dignidad humana, legitimando la desigualdad de trato o construya parámetros sociales generadores de violencia contra la mujer.
XI. ………………………………………………………………………………….. 

TRANSITORIOS
ARTÍCULO UNICO. El presente Decreto entrará en vigor al día siguiente de 
su publicación en el Periódico Oficial del Estado.

Dado en el salón de sesiones del Congreso del Estado de Coahuila de Zaragoza.

Saltillo, Coahuila a 30 de junio  del  2016
DIPUTADA CLAUDIA ELISA MORALES SALAZAR.
